


Dennis Nadler 

«Experience of Excellence» im stationären Handel
«s.vieri» lässt ein Zusammenspiel von digitalen 
Medien und einem stationären Sortiment aus Fa­
shion, Technology, Trends und Culture, Events und 
Lebensqualität zu, um so einen neuen «Power of 
Place» im stationären Handel zu schaffen. Somit 
bildet «s.vieri» die Grundlage für ein bestmögliches 
Kundenerlebnis.

Eine App zeichnet Handlungsmuster, Bewegungs­
abläufe, Vorlieben und Wahrnehmungen auf und 
erstellt ein detailliertes Profil. Diese App schafft eine 
Vernetzung zwischen dem Kunden und dem Shop.

«s.vieri» ist ein transformierbares Konzept aus Ein­
kaufen, Erleben und Entdecken, das in Zukunft als 
Orientierungshilfe für den Konsumenten an Bedeu­
tung gewinnen soll. 
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Anja Mosimann

LeihBar – kaufen war gestern
Der durchschnittliche Schweizer besitzt 10 000 Ge­
genstände, von denen er aber nur 2 000 regelmässig 
benutzt. Mit dem simplen und uralten Gedanken 
des Teilens setzt die LeihBar ein Zeichen gegen den 
Konsumwahn. Ressourcen zu schonen, indem man 
Gegenstände teilt, macht Sinn. Es macht aber auch 
Freude, mit Gleichgesinnten ein gemeinsames Pro­
jekt auf die Beine zu stellen. Und nicht zuletzt schont 
es das eigene Portemonnaie, nicht immer alle Dinge 
zu kaufen, die man gerne haben möchte. 

Werde auch du Teil der LeihBar-Community.
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Annina Kern

The New Shopping Experience
Die digitale Prozessoptimierung in der Waren­
bewirtschaftung schafft mehr Raum für intensive 
Markenbegegnungen im stationären Handel. «The 
New Shopping Experience» zeigt auf, wie ein tradi­
tionelles Schweizer Handelsunternehmen sich mit 
neuer Identität und zielgruppengerechter Produkt­
inszenierung für die Zukunft positioniert. Im Laden 
inspirieren 4 Welten – 4 Charaktere – 4 Styles durch 
Kooperationen mit lokalen Anbietern. Sie sprechen 
Menschen aufgrund ihrer Werte, Überzeugungen und 
Interessen an, unabhängig von Alter und Geschlecht. 
So entsteht ein ortsbezogenes Einkaufserlebnis, das 
die Identifikation mit der Marke stärkt. 
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Noemi Rütti

Wohnzimmer Westfeld
Wie kann sich in einer neuen städtischen Siedlung 
eine gemeinschaftliche Identität bilden? Einem 
Treffpunkt im Quartier kommt eine grosse Bedeu­
tung zu, denn hier wächst die Gemeinschaft.

Im neuen Basler Wohnquartier Westfeld erfüllt 
das «Wohnzimmer» diese Funktion. Es stellt ein 
Programm fürs Quartier zusammen und lässt doch 
genug Freiraum für eigene Ideen. Von der kleinen 
Familienfeier bis zur öffentlichen Lesung mit gros­
sem Publikum bietet das Wohnzimmer allen Interes­
sierten Platz. Mit Hilfe von Vorhängen können die 
Besucher den Raum grösser oder kleiner gestalten 
und eine eigene Atmosphäre schaffen.
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Sandra Zürcher

BOX – Zwischennutzung auf dem NF49 Areal
Der Seetalplatz ist Zentrum des Entwicklungsschwer­
punkts Luzern Nord und ein wichtiger Verkehrskno­
tenpunkt. Bevor das zentrale Verwaltungsgebäude 
des Kantons Luzern gebaut wird, steht das NF49 
Areal für eine dreijährige Zwischennutzung zur 
Verfügung. Hier entsteht ein monumentales Bauwerk 
aus Seefrachtcontainern, das zum Wahrzeichen von 
Emmenbrücke wird. Es ist Begegnungsort, Arbeits­
platz, Übungsfeld und Kreativfläche.

Ziehe als Gastnutzer während 2 – 4 Monaten in die 
BOX. Mit dem klappbaren Möbelsystem im Wand­
schrank verwandelst du den leeren Raum ganz ein­
fach in einen Verkaufsladen, einen Workshop oder 
ein Café. Gestalte deinen Raum.
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Astabrag El Omami

Pop-up Café El Omami
In einer belebten Markthalle Mezze aus modischen 
Schälchen essen? Süssen arabischen Tee in einem 
Veloshop geniessen? Oder gebackene Maamoul an 
einer Fachmesse probieren?

In meinem Pop-up Café kann man die orientalische 
Küche auf trendige Art teilen und gemeinsam ge­
niessen. Jeder Biss ist ein Erlebnis.

Das Café El Omami besteht aus sechs Boxen mit 
unterschiedlicher Ausstattung. Durch das modulare 
System lässt es sich auf viele Raumformate und 
Bedürfnisse anpassen. Die Boxen können sowohl 
einzeln als auch in Kombination – als vollständige 
Küche – verwendet werden.
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Georgia Battelli

Kreativ Komplex
In Baden fehlt ein Treffpunkt. Ich schaffe eine Platt­
form für Retail, Atelier, Co-Work und Gastro – und 
das unter einem Dach. In einem Neubau aus Holz, 
mitten in Baden an der Limmatschlaufe. Der Kre­
ativ Komplex lässt Raum für kreatives Schaffen, 
fördert den Austausch, ermöglicht Kollaborationen, 
erweitert Horizonte und eröffnet Chancen. Der li­
banesische Koch trifft auf die Textildesignerin, die 
Start-Up Szene trifft auf den Schachklub, die Stu­
dentengruppe findet die Pop-Up Bar. Sie alle haben 
Gemeinsamkeiten – sie sind die Detailverliebten, sie 
sind die Strategen, sie sind die Ethanol-Liebhaber. 
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Jessica Lüscher

TranspOrt – Schweizer Produkte neu entdecken
Unsere schöne Schweiz hat viel zu bieten und zu 
erzählen. Jeder Ort hat ganz eigene Geschichten und 
seine eigenen Produkte. Damit die ganze Schweiz 
diese Vielfalt erleben kann, geht TranspOrt mit aus­
gewählter Ware aus einem Ort oder einer Region auf 
Tour de Suisse. In diesen drei Formaten wirst du gut 
beraten und entdeckst Schweizer Produkte neu:
–	 erfahre die Geschichte der Produkte im Museums- 
	 Container «luege»
–	 nimm mit nach Hause, was dir schmeckt aus dem 
	 Shop-Container «chaufe»
–	geniesse feine Spezialitäten im Container
 	 «ässe & trinke»

Programm-Highlights wie Workshops oder Konzerte 
runden dein Erlebnis ab.
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Sheena Monhart

Events für die Kunden der Zukunft
Wie kann ein Event als Basis für eine langfristige 
Kundenbeziehung genutzt werden? 

Um die Zielgruppe von potenziell vermögenden Er­
wachsenen im Alter von 18 – 30 Jahren anzusprechen, 
muss sich die UBS von einer neuen Seite präsen­
tieren. Für diesen Abend wird die sonst so seriöse 
und souveräne Kundenhalle im Erdgeschoss in eine 
Rooftop-Terrasse verwandelt. Die Inszenierung 
spricht alle Sinne an und weckt Emotionen auf den 
verschiedensten Ebenen. So entsteht ein komplett 
neues Eventerlebnis für den Gast, der seine Bank 
künftig mit anderen Augen sehen wird.

Höhere Fachschule
HF Kommunikationsdesign
Vertiefungsrichtung: 
Visual Merchandising Design

Diplom 2019

Sheena Monhart
sh.monhart@hotmail.ch





Janine Zaugg

Ein Brand Space für SneakerNBonsai
Wie ergänzen sich Online- und stationärer Handel 
optimal? Wie schafft ein gut laufender Onlineshop 
der Schritt in den stationären Verkauf? 

SneakerNBonsai führt seit Jahren einen erfolgrei­
chen Onlineshop und setzt den Übergang in den 
stationären Verkauf nun mit einem innovativen, 
lehrreichen Pop-up-Shop-Konzept um. Hier erhal­
ten die Kundinnen und Kunden einen spannenden 
Einblick in die Herstellung dieser aussergewöhnli­
chen Sneakers und können jeden einzelnen Schritt 
erleben. Bestellt werden die Sneakers weiterhin 
online. So nutzt SneakerNBonsai die Vorteile beider 
Verkaufskanäle. 
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Tamara Hagen

Place to Be
Liebst du das Riden? Geniesst du es, in der Natur 
auf deinem Bike oder Snowboard unterwegs zu sein? 
Brauchst du ein neues Velo oder Snowboard, möch­
test mit Freunden ein Bier trinken oder dich über 
dein letztes Abenteuer austauschen? 

Der speed store in Wil vereint Retail, Service, Commu­
nity und Experience an einem Ort. Inhaber Massimo 
steht für Authentizität und persönlichen Service. 
Das neue Retail-Konzept auf drei Stockwerken wi­
derspiegelt diese Persönlichkeit nun auch räumlich. 
So wird der speed store zum Place to Be.
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Tabea Schlauri

out_there. 
Möchtest du morgen aufwachen und hören, wie der 
Wind durch die Äste pfeift? Beobachten, wie die 
Sonne über die Berge klettert? Die Pilze im Wald 
wachsen sehen? out_there führt dich dorthin! Wir 
rüsten dich aus mit einem Spatz-Zelt, wertvollen 
Tipps aus erster Hand und allem, was dazu gehört. 
Atemberaubende, sorgfältig ausgewählte Locations 
erwarten dich, wie sie dir nur out_there bieten kann, 
ganz auf deine Wünsche und Bedürfnisse abge­
stimmt. Überlass uns die Planung.

Alles, was du tun musst: dich fallen lassen, Augen 
und Ohren öffnen und geniessen. Garantiert klima­
freundlich.
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Michel De Maddalena

Markthalle YIU
Die Leidensgeschichte der Berner mit ihrer Markt­
halle ist gross. Höchste Zeit, dass ein neues, vielfäl­
tiges Konzept die ehrwürdigen Mauern wieder zum 
Leben erweckt. Mit frischen, regionalen Lebens­
mitteln, die über die Theke verkauft werden und 
einem wechselnden Sortiment, präsentiert in Pop­
up-Boxen. Neben Co-Work finden auch eine Kita 
sowie Räume für Kulturelles und Workout Platz. Ab­
gerundet wird die Palette von sechs verschiedenen 
Foodboxen mit einem vielfältigen kulinarischen 
Angebot. So wird die Markthalle zu einem Ort für 
alle Aspekte des täglichen Lebens.
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